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ERSCHEINUNGSTERMINE UND
ANZEIGENSCHLUSSTERMINE

AUSGABE ERSCHEINUNGS- ANZEIGENSCHLUSS FUR ANZEIGEN- DRUCKUNTER-
TAG VORZUGSPLATZIERUNGEN** SCHLUSS LAGENSCHLUSS
Marz/April (02/2025) 07.03.25 10.01.25 24.01.25 07.02.25
Mai/Juni* (03/2025) 16.05.25 21.03.25 04.04.25 17.04.25
Juli/August (04/2025) 11.07.25 16.05.25 30.05.25 13.06.25
September/Oktober (05/2025) 05.09.25 04.07.25 18.07.25 01.08.25
Oktober/November* (06/2025) 24.10.25 14.08.25 29.08.25 12.09.25
Jahresausgabe WatchTime Edition 14.11.25 18.08.25 01.09.25 19.09.25
Dezember/Januar* (01/2026) 05.12.25 02.10.25 10.10.25 27.10.25

* erhéhte Druckauflage; ** Premium- und Vorzugsplatzierungen sowie Product Placements



LESERSCHAFT-STRUKTURDATEN

Information

Als Basis furr die folgenden Leserprofile dient der Uhren-Monitor 2022.

Alter

WatchTime erreicht Luxusuhrenk&ufer aller Altersgruppen.
Mehr als die Halfte der Leser sind unter 40 Jahren.

15% G 0 bis 29 Jahre

39 % I 30 bis 39 Jahre
27 % D 40 bis 49 Jahre

16% 50 bis 59 Jahre

5% 60 bis 69 Jahre
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Geschlecht

Die mechanische Uhr wird zunehmend von Frauen entdeckt und der
Leserinnenanteil in der Gesamtzielgruppe steigt kontinuierlich.

82 % G \/:nnlich
18 % @D \\eiblich

Haushalts-Netto-Einkommen

Das HHNE der Besucher ist absolut Giberdurchschnittlich -
jeder Zweite verflgt tiber ein Netto-Einkommen von
mehr als 5.000 Euro monatlich.

50 % G - 5.000 Euro
37 % D 3.000 - 4.999 Euro
14 % @D unter 3.000 Euro

Ausgaben in den letzten 12 Monaten fiir Armbanduhren
Die Themenvielfalt von WatchTime spiegelt sich auch in der
unterschiedlichen Ausgabebereitschaft der Leser wider. Jeder

Dritte Leser hat in den letzten 12 Monaten mehr als 5.000 Euro fur
Armbanduhren ausgegeben.

17 % G 0000 Euro und mehr
18 % G 5000 -9.999 Euro
19% G 2.500 - 4.999 Euro
23 % 1.000 - 2.499 Euro

7 % 250 - 999 Euro

Quelle: Responsio Uhren-Monitor 2022, Fallzahl Exklusiv-K&ufer Zielgruppe n=5.006 Falle, regelmé&Bige Nutzung (3 von 6) Chronos und Uhren-Magazin, n=390 Félle
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Interesse

Die WatchTime Leser sind Gberdurchschnittlich an weiteren Luxusthemen interessiert. Alle genannten Interessensgebiete
weichen positiv zur représentativen Vergleichs-Zielgruppe der Exklusiv-Kaufer ab. Je dunkler der Balken, desto gréBer die
positive Abweichung und damit die Erreichbarkeit der Zielgruppe tiber WatchTime.

62 % Y  Armbanduhren
24 % G MaBkleidung, MaBschuhe
30 % I Autos
29 % I  hochw. Designermode
51 % C———  Bekleidung
42 % C————  5chmuck
34 % C———— - hochw. Spirituosen/Whisky
18 % NS Antiquitaten
27 % G- Mébel & Einrichtung
21 % I hochw. Fotokamera

22 % hochw. Zubehér Kiiche
23 % besondere Erlebnisse
29 % Wellness & Beauty
29 % Wein

Quelle: Responsio Uhren-Monitor 2022, Fallzahl Exklusiv-K&ufer Zielgruppe n=5.006 Falle, regelmé&Bige Nutzung (3 von 6) Chronos und Uhren-Magazin, n=390 Félle



Daniela Pusch
HEAD OF EDITORIAL

Tel. +49(0)731 88005-8209
Tel. +49(0)151 706 973 89
daniela.pusch@ebnermedia.de

WatchTime

GERMANY
Print Mediadaten 2025

Mit unserer Neuausrichtung setzen wir auf eine globale Marke, die es

uns ermdglicht, unsere journalistische Starke mit neuer Handschrift
weiterzuentwickeln. In dem neuen Magazin vermitteln wir nicht nur exklusives
Insiderwissen, sondern inspirieren und entfachen Trdume bei unseren Leserinnen
und Lesern. Unsere Leidenschaft fiir Design und Technik steht im Vordergrund,
wéhrend wir die zeitlose Eleganz von Uhren zelebrieren und faszinierende
Geschichten hinter jeder Marke erzéhlen. Unser Fokus liegt auf der Perfektion
des Handwerks und dem einzigartigen Erlebnis, das jede Uhr verkérpert. Diese
Werte, Asthetik und das Potenzial zu erkunden, treibt unsere Passion an und

schafft Gespréchsstoff bei Freunden, Kollegen und der Familie.

WatchTime ist seit iiber 25 Jahren
eine fiihrende Medienmarke im
Uhrenbereich,

gepragt von unserem journalistischen Anspruch, der perfekt fir
Uhrenliebhaberinnen und -liebhaber ist, die die Kunst der Zeitmesser

zu schatzen wissen.



Ivo Sadovnikov
HEAD OF DACH PARTNERSHIPS

Tel. +49(0)151 104 604 43
Tel. +49(0)731 88005-7341
sadovnikov@ebnermedia.de
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WatchTime ist mehr als Chronos + Uhren-Magazin

Modern, luxurids, inspirierend begeistert WatchTime sowohl bisherige Leser und
Kaufer als auch neue Zielgruppen durch hochwertige Anmutung und Ausstattung

- gekrént mit journalistischer Stérke sowie neuer Handschrift.

,Das Anfassen der Seiten aus hochwertigem Papier zlindet zusétzlich
1000 % Gehirnaktivitat im Vergleich zu rein visuellen Formaten. Denn mit
jedem zusétzlichen, kongruent angesprochenen Sinn feuern die Nervenzellen

im Gehirn zehnmal starker.”

In Zeiten der global wachsenden Reizliberflutung stellen Zeitschriften den
Fels in der Brandung dar. Printmedien erlauben das Eintauchen in die jeweilige
Branche mit einer Intensitat und Ruhe, die Leser sich wiinschen und schiatzen.

Uhrenmarken profitieren von der Fachkompetenz und dem Influencer-Status
der Redakteure sowie der Deutungshoheit bei den Endkonsumenten, die
auf klassische Anzeigen und Product Placements abstrahlt. Der hohe
Verkaufspreis der reguldren Ausgaben sowie Sonderpublikationen stellt
eine starke Filterfunktion dar, die kaufkraftige potenzielle Kunden von
unentschlossenen Interessenten trennt.

Unsere Reichweiten werden regelmé&fBig und unabhangig von der IVW
ausgewiesen und bieten die notwendige Sicherheit sowie Transparenz
fur die Werbeplanung.

WatchTime - Leidenschaft
fiir Uhren mit Stil
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PREISE UND FORMATE

ANSCHNITTFORMATE (Breite x Hhe) ANZEIGENPREISE

zzgl. 3 mm Beschnitt an den AuBenseiten regulére Auflage erhohte Druckauflage

(Mai/Juni, Okt/Nov, Dez/Jan)

Opening Spread. Die beste exklusive Premium-Platzierung im augenfillenden

Panorama-Format inkl. 2. Umschlagseite. 20.600'- 21 .200’-

2/1 Doppelseite: Bunddurchdruck, 420x280 mm plus 10 mm Uberfiillung im Bund

2/1 Doppelseite. Die erste exklusive Premium-Platzierung des Heftes im

augenfillenden Panorama-Format. 1 8,450,- 1 9.000,-

Bunddurchdruck, 420x280 mm plus 5 mm Uberfiillung im Bund

2/1 Doppelseite. Die exklusive Premium-Platzierung im augenfillenden

Panorama-Format. Bestmégliche Position. Bunddurchdruck, 420x280 mm plus 1 6_800'- 1 7_250'-

5 mm Uberfiillung im Bund

Die 4. Umschlagseite. Die beste exklusive Full Page Premium-Platzierung auf dem
Umschlag. 1/1 Seite: 210x280 mm gedrucktes Seitenformat. 11 .600'- 11 .900’-

Die 2. Umschlagseite. Die beste Full Page Premium-Platzierung auf der

Umschlag-Innenseite. 1 0.980,- 11 .320,'

— 1/1 Seite: 210x280 mm gedrucktes Seitenformat.

Die 3. Umschlagseite. Die Full Page Premium-Platzierung auf der

Umschlag-Innenseite. 9.850,- 10.1 70,'

L 1/1 Seite: 210x280 mm gedrucktes Seitenformat.

1/1 Seite. Die Full Page Premium-Platzierung im Heft: gegentber Editorial, 1. und

2.gegeniber Inhalt und 1. bis 5. Anzeige nach Inhalt: 210x280 mm gedrucktes 9.300'. 9.690'.
S Seitenformat.

1/1 Seite Die Full Page Platzierung bestméglich:

210x280 mm gedrucktes Seitenformat. 8.490,- 8.790,-

Alle angegebenen Preise in Euro zzgl. Mehrwertsteuer



PREISE UND FORMATE

NATIVE ADVERTISING

Nachlésse:

Platzierungen zweite Hefthalfte -15 %

(wenn explizit gebucht)

Mengenstaffel:

ab 2Seiten= 4%
ab 4 Seiten= 8%
ab 6 Seiten=12%
ab 12 Seiten=15%

Malstaffel:

ab 3x= 4%
ab 6x= 8%
ab 9x=12%

ab12x=15%

2/1 Seite Natives Anzeigenformat Product Placement
(Werbeformat mit redaktioneller Anmutung)
Materialien: Text und Bilder, Layout ibernimmt unsere Redaktion.

1/1 Seite Natives Anzeigenformat Product Placement
(Werbeformat mit redaktioneller Anmutung)
Materialien: Text und Bilder, Layout ibernimmt unsere Redaktion.

1/2 Seite Natives Anzeigenformat Product Placement
(Werbeformat mit redaktioneller Anmutung)
Materialien: Text und Bilder, Layout Gbernimmt unsere Redaktion.
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ANZEIGENPREISE

regulire Auflage erhéhte Druckauflage

(Mai/Juni, Okt/Nov, Dez/Jan)

8.590,- 8.890,-

4.6301'

2.450,-

(je Tausend)
€285,
€420,
€480,
€510,

Beihefter:
Beihefter ~ Gesamtauflage Teilbelegung
Aboauflage
(je Tausend)
2-seitig €190-
4-seitig € 280,-
6-seitig € 320,-
8-seitig € 340,-
16-seitig €410,

€615-

4.810,-

2.540,-

Aufgeklebte Postkarten
auf Anzeigen: € 60,- je Tausend"

Beilagen:
bis 25 g € 200,- je Tausend"/ bis 50 g € 290,- je Tausend”

Aboauflage: 50 % Zuschlag

Liefertermin: 2 Wochen vor EVT
* inkl. Postgebiihren

Alle angegebenen Preise in Euro zzgl. Mehrwertsteuer



PRODUCT
PLACEMENT

Mit unseren nativen Formaten bieten
wir lhnen den Mix aus redaktionellem
Content und Werbebotschaft, kurz:
Native Advertising. Wir verdffentlichen
Ihren Content im Look & Feel unseres
redaktionellen Umfelds.

Mit diesen Formaten unterstitzen wir Sie,
sich als Meinungsbildner in den fur Sie
relevanten Themen zu etablieren. Gerne
Ubernehmen wir fur Sie optional die
Contenterstellung.

Wir bieten Ihnen Full Service aus einer
Hand: von den fihrenden Content-

Spezialisten lhrer Zielgruppe.

Product Placement:

2/1 Doppelseite: € 8.590,-
1/1 Seite: € 4.630,-

1/2 Seite: € 2.450,-

Alle angegebenen Preise in Euro zzgl. Mehrwertsteuer

2/1 Promotion

1/1 Promotion

1/1 Promotion

WatchTime

GERMANY
Print Mediadaten 2025

—— Kennzeichnung
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JAHRESAUSGABE WATCHTIME EDITION 2026

Diese besondere Ausgabe ist ein Highlight

fur Uhrenliebhaber. Einzigartig in Form
und Inhalt, steht die WatchTime Edition fur
Uhrenfaszination pur.

Sei es die Asthetik der Fotografie und des
Layouts, oder das hochwertige Papier und
ein Hochststandard an Druckqualitat - die
WatchTime Edition ist ein Uhrengenuss
der ganz besonderen Art.

Hier prasentieren Sie lhre Modelle hdchst
emotional auf einer von der Redaktion fiir
Sie individuell gestalteten Doppelseite

im GroBformat - sowohl fir Damen und

Herren.

Die Edition erscheint in der Konsum-
intensiven Vorweihnachtszeit und macht
Lust auf Uhr.

Advertorial pro Marke:
1 Doppelseite Advertorial: € 3.980,- Erscheintam 14.11.25
2 Doppelseiten Advertorial: € 6.890,- Anzeigenschluss 01.09.25

Klassische Anzeigen: Preise wie WatchTime Germany Druckunterlagen bis 19.09.25
GroBeres Format: 1/1 Seite: 235 x 320mm

Alle angegebenen Preise in Euro zzgl. Mehrwertsteuer



© Dominic Packulat / Maximilian Cremer

Watchlime
EVE NTS DUSSELDORF

WatchTime Germany bietet mit virtuellen und physischen Events die optimale Plattform fiir den direkten Austausch
mit Uhrenliebhaberlnnen und Sammlerinnen. Prasentieren Sie lhre Innovationen und neuesten Kreationen tGber 4.000
kaufkraftigen Uhrenfans der WatchTime Dusseldorf oder wahrend eines individuellen Signature-Event.

BRINGING THE WATCH COMMUNITY TOGETHER
WatchTime Dusseldorf*

24.-26. Oktober 2025

Rheinterrasse Disseldorf

Mehrtadgiges Event mit einzigartigen
Markenerlebnissen renommierter Uhrenhersteller,
neuesten Innovationen und feinen Kreationen.
Signature-Event auf Anfrage

Charlotte Frief3

Director Live Communication
Tel. +49 (0)731 88005-8213
charlotte friess@ebnermedia.de

*Buchungsphase startet ab Februar 2025.



UNSER TEAM

Redaktion
Daniela Riidiger
Pusch Bucher

SENIOR MANAGING EDITOR

bucher@ebnermedia.de

HEAD OF EDITORIAL

Tel. +49(0)731 88005-8209
Tel. +49(0)151 706 973 89
daniela.pusch@ebnermedia.de

Management, Vermarktung & Event

Hasan Ivo
Syed Sadovnikov

MANAGING DIRECTOR - HEAD OF DACH
WATCH GROUP PARTNERSHIPS

Telefon +49(0)151 57666177 Tel. +49(0)151 104 604 43
Hasan.syed@ebnermedia.de Tel. +49(0)731 88005-7341
sadovnikov@ebnermedia.de

Johannes

Beer
REDAKTION

johannes .beer@ebnermedia.de

Erika

Sasse

HEAD OF INTERNATIONAL
PARTNERSHIPS

Tel. +49(0)170 8096754
erika.sasse@ebnermedia.de
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Roger
Riigger

EDITOR-IN-CHIEF
WATCHTIME USA

rruegger@watchtime.com

Charlotte
FrieB3

DIRECTOR LIVE
COMMUNICATION

Tel. +49(0)731 88005-8213
Mobil +49(0)160 5950896
charlotte.friess@ebnermedia.de



DATEN

Druckverfahren

Papier

Bindeverfahren
Farben
Raster

Druck-
unterlagen

Per E-Mail an

UBERTRAGUNG

Umschlag und Innenteil: Bogenoffset

Umschlag: Druck 4-farbig Skala beidseitig,
Bilderdruck matt h'frei weil3 Arto Satin 250g/m?
Innenteil: Druck 4-farbig Skala beidseitig,

Bilderdruck glanzend h'frei wei3 Arto Magic 135 g/m?

PUR-Klebebindung
Euroskala
Frequenzmodulierte Rasterung

Watchtime wird ausschlieBlich digital produziert.
Aus diesem Grunde kénnen nur digitale Druckunterlagen
verwendet werden.

clientsuccess@ebnermedia.de

(E-Mail-Anhénge sind stets mit Hilfe eines Komprimie -
rungsprogramms zu verpacken und mit dem jeweiligen
Heftnamen und dem Anzeigennamen zu kennzeichnen.)
Detaillierte Checkliste fir den Datentransfer bitte anfordern.

WatchTime
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Checkliste =~ GESCHLOSSENE DATEN:
Daten- PDF (Farbprofil: Offsetprofil PSOcoated_v3.icc)
anlieferung Bitte liefern Sie uns druckreife PDF/X-3 oder PDF/X4 Daten
mit Output Intent des entsprechenden Farbraums
BILDDATEN/KOMPRIMIERUNG:
- Bilddatenformate: TIFF oder EPS
- Farbmodus: CMYK (PSO Coated_v3)
- Fir eine einwandfreie Druckqualitét missen die Bilder
eine Mindestauflésung von 300 dpi aufweisen. Fiir
Fur Strich-Abbildungen sind 1200 dpi (mind. 600 dpi) ideal.
- Verwendete Bildelemente durfen nicht komprimiert
werden. (Keine JPEG-Komprimierung)

Kontakt E-Mail: clientsuccess@ebnermedia.de

Entstehen Satz- oder Lithokosten, werden diese weiterberechnet.

Bei bundiberlaufenden Motiven: Bitte planen Sie, je Seite, im Bund 5 mm
Motivdopplung ein, da sonst eine Verschiebung und/oder der Verlust
von wichtigen Seitenbestandteilen in Kauf genommen werden muss.

Fir den richtigen Abstand der Motive zum Bund Gbernimmt der Verlag
keine Verantwortung. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen, die nicht der
Konzeption der Zeitschrift entsprechen, gegebenenfalls abzulehnen.

Fiir Beilagen, Beihefter, Aufkleber gilt:
Die Vorlage eines verbindlichen Musters ist Bedingung fiir
die Auftragsannahme. Sie sind nicht Rabatt- oder AE-fihig.

Lieferanschrift:

Silber Druck GmbH & Co. KG
Otto-Hahn-StraBe 25

34253 Lohfelden



Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

WatchTime

GERMANY
Print Mediadaten 2025

GESCHAFTSBEDINGUNGE

14

fiir i und
i i der EBNER

und
MEDIA GROUP GmbH & Co. KG.

1.1 Die EBNER MEDIA GROUP GmbH & Co. KG, Karls(rafie 3,
89073 Ulm sowie Biiro Miinchen, BayerstraBe 16a, 80335
Miinchen
Deutschland (nachfolgend Verlag genannt) vermarktet im
eigenen Namen und auf eigene Rechnung fir die fiir von ihm
verlegten Zeitungen und Zeitschriften Anzeigen.
1.2 Fiir alle Vertragsverhltnisse zwischen dem Verlag und
dem werbungstreibenden Verlagspartner (nachfolgend
Auftraggeber” genannt) iber die Schaltung von Anzeigen
gelten ausschlieBlich die nachfolgenden allgemeinen
Geschiftsbedingungen. Die Geltung etwaiger allgemeinen
Geschaftsbedingungen des At k ist ausdricklich
ausgeschlossen, auch wenn der Verlag im Einzelfall nicht
widerspricht.
1.3 Der Verlag sichert zu, die Vorgaben des Gesetzes
2ur Regelung eines allgemeinen Mindestlohns (MiLoG)
einzuhalten. Dies gilt auch, soweit der Verlag andere
Unternehmer mit der Erbringung von Werk- oder
Dienstleistungen beauftragt.
. Lei: Abruf von
2.1,Anzeigenauftrag” im Sinn dieser Allgemeinen
Geschiftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Versffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.
2.2 Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb dieses Jahres abgerufen und veréffentlicht
wird.
2.3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der einjéhrigen Frist nach Ziff. 2.2 auch
iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.
2.4 Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
2u erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung
auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
3. t g der Abnah
3.1 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet
3.2 Auftrige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
3.3 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei

Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, knnen als solche vom Verlag mit
dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht werden.

4. Ablehnungsbefugnis des Verlags; Beilagenauftrige

4.1 Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrége - auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrige wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstsBt.
Dies gilt auch fir Auftrége, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

4.2 Beilagenauftrige sind fiir den Verlag nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken

oder Fremdanzeigen enthalten, werden unter Vorbehalt
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

5. Pflichten des Auftraggebers

5.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Bei fernmiindlich erteilten
Anzeigenauftragen, Termin- und Ausgabeanderungen,
Textkorrekturen und Abbestellungen iibernimmt der Verlag
firr Ubermittlungsfehler keine Haftung. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir
den belegten Titel tibliche Druckqualitét im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

5.2 Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei
Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die entstandenen
Satzkosten berechnen.

5.3 Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Versf-
fentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen
und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.
Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Verlag verpflichtet ist, die
Gegendarstellung abzudrucken.

5.4 Konkurrenzausschluss kann nicht gewéhrt werden. Platzie-
rungswiinsche werden vorbehaltlich der Unterbringungsmag-
lichkeit berticksichtigt. Anderungen bisheriger Platzierungen
behilt sich der Verlag aus umbruchtechnischen Griinden vor,
sie beriihren nicht die Giiltigkeit des Auftrages. Ebenso behlt
sich der Verlag vor, Branchen-Bezeichnungen zu ndern.

5.5 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat

der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgéngigmachung des Auftrags.

6. Haftung durch den Verlag

Der Verlag haftet unbeschréinkt fiir durch seine gesetzlichen
Vertreter oder leitenden Angestellten verursachte Schaden
sowie filr vorséitzlich verursachte Schaden sonstiger
Erfiillungsgehilfen,

bei einer fahrlassigen Pflichtverletzung auch fiir Schaden aus

der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit.
Der Verlag haftet fiir Produkthaftungsschaden entsprechend
der Regelungen im Produkthaftungsgesetz. Der Verlag haftet fiir
durch seine gesetzlichen Vertreter oder leitenden Angestellten
verursachte Schaden aus der Verletzung von Kardinalpflichten;
Kardinalpflichten sind die wesentlichen Pflichten, die die Grund-
lage des Vertrags bilden, die entscheidend fiir den Abschluss
des Vertrags waren und auf deren Erfiillung der Lizenznehmer
vertrauen darf. Wenn der Verlag diese Kardinalpflichten leicht
fahrlassig verletzt hat, ist seine Haftung auf den Betrag begrenzt,
der fiir den Verlag zum Zeitpunkt der jeweiligen Leistung
vorhersehbar war.
Der Verlag haftet fiir den Verlust von Daten nur bis zu dem
Betrag, der bei ordnungsgeméBer und regelméaBiger Sicherung
der Daten
2u deren Wiederherstellung angefallen wire. Eine weitere
Haftung des Lizenzgebers ist dem Grunde nach ausgeschlossen.
7. Probeabziige; Berechnung
7.1 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zuriickgesanditen Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt, dass dies ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt wird.
7.2 Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben,
so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Verzug;
s 1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Veréffent-
lichung der Anzeige iibersandt.
8.2 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewshrt
8.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
8.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsunfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhangig zu machen.
8.5 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des

9. Kosten; Preisminderung

9.1 Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern
und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
9.2 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
{iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist

- die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 %

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 %

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 %

bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 %

betragt.

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsan-
spriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

10. Chiffi i L 1 b

10.1 Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe
und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet.

10.2 Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne
dazu verpflichtet zu sein. Briefe, die das zulassige Format
DIN C 4 (Gewicht 500g) tiberschreiten sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Péckchen, sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen

Eine Entgegenahme und Weiterleitung kann dennoch
ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der
Auftraggeber die dabei entstehenden Kosten/Gebiihren
Gbernimmt.

10.3 Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des
Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote

zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu
Priffzwecken zu &ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht
verpflichtet.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung

an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags

Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Bel )

11. Erfii und

oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

8.6. Mit Vertragsabschluss erklart sich der Kunde damit
einverstanden, dass der Verlag auftragsbegleitende
Informationen wie z. B. Korrekturabziige, Rechnungen,
Statistiken oder produktergéinzende Informationen per E-Mail
an den Kunden verschicken darf.

Recht
11.1 Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des &ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen
Sondervermdgen ist Erfiillungsort und Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Der Verlag ist aber auch berechtigt bei dem fiir
den Sitz des Auftraggebers zustandigen Gericht zu klagen.
11.2 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts.

Stand November 2020
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