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Taxfix startet erste Flaggschiff-Marken-Kampagne fur Steuer-App

e Erste deutschlandweite TV-Kampagne

e “Steuererklarung fur dich” steht im Vordergrund

Berlin, 30. Januar 2020 - Der Steuer-App-Anbieter Taxfix startet seine erste
reichweitenstarke Marken-Kampagne in Deutschland. Ziel der Kampagne ist es, mit den
Vorurteilen der Steuererklarung aufzurdumen. Hintergrund dafur ist die Tatsache, dass
Millionen Menschen jahrlich die Steuererklarung scheuen. Haufig weil diese fur zu komplex
gehalten wird. Viele erledigen ihre Steuererkldrung nur mit Muhe oder reichen diese gar
nicht ein und verzichten damit auf viel Geld. Dabei erhalten 90 Prozent der Personen, die
eine Steuererklarung abgeben eine Ruckerstattung vom Finanzamt — im Schnitt 1.007 Euro

pro Steuerjahr.

Im Mittelpunkt der Kampagne stehen Menschen wie du und ich, die in verschiedenen
Alltagssituationen gezeigt werden. Zusatzlich werden passende steuerrelevante Fragen aus
der Taxfix-App eingeblendet. So sieht man beispielsweise den Pendler, der sein Fahrrad mit
Luft befiillt, mit dem er den taglichen Weg zur Arbeit zurticklegt. Die gezeigte Frage “Bist du
zur Arbeit gependelt?” verdeutlicht, dass Fahrtwege zur Arbeit von der Steuer abgesetzt
werden konnen. Diese und weitere Szenarien fir Haushaltskosten, Tierbesitzer,
Weiterbildungen und Geschaftsreisen werden in einzelnen Spots zu sehen sein. Alle
Szenarien zeigen haufige Steuerfalle, die ein Grof3teil der deutschen Bevdlkerung steuerlich

geltend machen kann, ohne es zu wissen.

“Mit den Protagonisten unserer Kampagne kann sich der Zuschauer leicht identifizieren. Die
positive, aber auch stolze Einstellung der Charaktere schafft ein Geflihl von emotionaler
Nahe und Verbundenheit.”, sagt Yazmina Cabrera, Head of Brand bei Taxfix. “Wir
mochten die Menschen darin bestarken, ihre Steuererklarung einzureichen und sich damit
gut zu fuhlen. Wir zeigen Situationen, in denen Menschen aufgrund ihrer Lebens- und
Berufswahl Ausgaben haben, die ihnen zu einer Steuerrickerstattung verhelfen kdnnen. Die
Schlufolgerung fur den Zuschauer: Wenn andere eine Steuererkldrung abgegeben koénnen,

kann ich das auch.”



Mathis Biichi, CEO und Mitgriinder von Taxfix, erganzt: “Mit der Kampagne wollen wir
das Profil von Taxfix als Marke langfristig scharfen und Aufmerksamkeit auf die
Omniprasenz von steuerrelevanten Ausgaben legen. Die Steuererklarung ist fur viele ein
leidiges Thema. Genau fir diese Menschen haben wir Taxfix entwickelt. Wir sind der
Meinung, dass jeder in Deutschland seine Steuererklarung ohne viel Aufwand erledigen
kénnen muss. Mit unserem Produkt ist das mdglich. Wir wollen uns deshalb fest im Alltag

der Deutschen verankern.”

TV wird das Hauptmedium der Kampagne sein. Daneben kommen Online-Videos, digitale
Out-of-Home-Medien, Mobile- und Desktop-Kanale sowie Transport-Medien zum Einsatz. Ab
dem ersten Februar werden deutschlandweit vorwiegend Video-Anzeigen zu sehen sein.
“Steuererklarung fiir dich” ist die erste Kampagne, die auf der Markenstrategie von Taxfix
basiert. Mediaagentur ist Mediaplus. Die Kreativagentur ist Serviceplan.

Mit der Steuer-App Taxfix ist die Erstellung der jahrlichen Erklarung jederzeit und in nur 22
Minuten moglich. Das Unternehmen Ubermittelt bis zu 3.300 Steuererklarungen pro Tag an
die Finanzamter, zahlt mehr als 2,1 Millionen Downloads und mehr als 26.000 5-Sterne

Bewertungen im Apple und Google Play Store.
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Uber Taxfix

Taxfix wurde 2016 von Mathis Blichi und Lino Teuteberg in Berlin gegriindet. Ziel ist es, komplexe

Steuersysteme zu vereinfachen und damit Steuererklarungen fur jedermann zuganglich zu machen.

Beide Griinder haben Erfahrung im Aufbau und der Skalierung von Start-up-Unternehmen. Das

Taxfix-Team besteht aus mehr als 160 Mitarbeitern, darunter Steuerberater, Rechtsanwélte und

Entwickler. Das Unternehmen wird von Investoren wie Valar Ventures, Creandum und Redalpine

unterstitzt.
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