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UMFRAGE-BASICS

Zielsetzung Einstellungen von jungen Menschen zum Leben und zu Versicherungen und die Perspektive der Eltern dazu
Methode/Institut Onlinebefragung | wissma Marktforschungsinstitut

Kernzielgruppe Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren | Eltern von 15- bis 25-jahrigen Kindern

Sample-GroRRe n = 302 Jugendliche (je n = 151 im Alter 15 bis 17 und 18 bis 25) und 263 Eltern

Erhebungszeitraum Juli/August 2024
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[JUGEND,
Familie, Arbeit, Geld und Kinder assoziieren junge Menschen -

KINDERLE

mit dem Wort ,,Zukunft®.

Was fallt dir ganz spontan ein,
wenn du an das Wort ,Zukunft®
denkst?
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Gesundheit, Pension, Krieg und Klimawandel sind die ELTERN
haufigsten Assoziationen der Eltern zur Zukunft.
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Was fallt Ihnen ganz spontan ein,
wenn Sie an das Wort ,Zukunft” = AWA N D E L
denken? :
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Jugendliche sind mit ihrem Leben zufriedener und blicken auch
zuversichtlicher in die Zukunft als ihre Eltern.

. : . : : Wenn Sie an |hre persénliche Zukunft denken — wie zuversichtlich
2
Wie zufrieden sind Sie gerade mit Ihrem Leben” blicken Sie auf die kommenden 5 bis 10 Jahre?

= Sehr zuversichtlich = Eher zuversichtlich = Weniger zuversichtlich = Gar nicht zuversichtlich

= Sehr zufrieden = Eher zufrieden = Weniger zufrieden = Gar nicht zufrieden
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Ein sicherer Arbeitsplatz und Freundschaften sind den Jungen wichtiger
als den Eltern. Fir beide steht die Gesundheit an erster Stelle.

Wenn Sie an die nachsten 5 bis10 Jahre denken, was winschen Sie sich, damit Sie glicklich und zufrieden leben kénnen?

Gute korperliche Gesuncheit 8%
P 7

1% UNTERSCHIEDE ZWISCHEN DEN ZIELGRUPPEN
7%

. . % (@f‘(& :.]Q’h”f-.'l‘ N
Gute mentale bzw. seelische Gesundheit s LU .,._Lu. | \ Sl Vi 7’[.._

|[JUGEND,

(Eigene) Familie / Partnerschaft

Freundschaften / soziale Kontakt —‘M% ELTERN
reundschaften / soziale Kontakte
20 1. KORPERLICHE GESUNDHBT 48% | KORPERLICHE GESUNDHBT
Eine(n) (sicheren) Arbeit(splatz) E‘ e - Jugendliche 2. FREUNDSCHAFTEN 44% 8 MENTALEGESUNDHET
] % lEI:em 3. FAMILIE/ PARTNERSCHAFT 41% o FAMILIE/ PARTNERSCHAFT
Gelassenefiund une ; % 4 MENTALEGESUNDHHET 39% Y FREUNDSCHAFTEN
Gute medizinische Versorgung E T, 5. ARBHTSPLATZ 34% o MEDIZINISCHEVERSORGUNG
n=302 n=263
Absicherung (im Falle ven Unfall, Krankheit, etc.) %% 3
Eine interessante / erfiillte Beschaftigung i‘oﬁ% Prozente (aus allen Antworten konnten bis zu vier Wiinsche ausgewahlt v:e_rd;;g)

Abgeschlossene Ausbildung l:l 32
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Freundschaften sind fir die 15- bis 17-Jahrigen die starkste Quelle
des Glucks; fur die 18- bis 25-Jahrigen ist es die Gesundheit.
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Wenn Sie an die nachsten 5 bis 10 Jahre denken, was winschen Sie sich, damit Sie gltcklich und zufrieden leben kénnen?

UNTERSCHIEDE ZWISCHEN
DER JUNGEREN ZIELGRUPPE

1. KORPERLICHE GESUNDHHET 48%

2. FREUNDSCHAFTEN 44%

w

- FAMILIE/ PARTNERSCHAFT 41%

4 MENTALEGESUNDHET 39%
5 ARBETSPLATZ 34%
n =302
R &
i
15.-17 18-25 MANNLICH WEIBLICH
1. FREUNDSCHAFTEN 7% 1. KORPERLICHEGESUNDHAT ~ 50% KORPERLICHE GESUNDHET ~ 48% FREUNDSCHAFTEN 50%
2. KORPERLICHEGESUNDHET ~ 45% 2 FAMLIE/ PARTNERSCHAFT ~ 40% FREUNDSCHAFTEN 37% FAMLIE/ PARTNERSCHAET  47%
3. MENTALEGESUNDHBT 42% 3. FREUNDSCHAFTEN 40% MENTALEGESUNDHET 36% KORPERLIGHE GESUNDHET  47%
4. FAMLIE/ PARTNERSCHAFT ~ 42% 4. MENTALE GESUNDHET 35% FAMLIE/ PARTNERSCHAET  35% MENTALE GESUNDHET povren
5 ARBETSPLATZ 41% 5. ARBEITSPLATZ 28% ARBEITSPLATZ 33% ARBEITSPLATZ, - 59 5%
n=151 n=151 n =147 n =155
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Nur 17% der Eltern sehen die Zukunft ihrer Kinder sehr zuversichtlich.
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43% meinen, dass ihre Kinder eine schlechtere Zukunft haben werden,

als sie es selbst hatten.

Wenn Sie an die Zukunft ihres Kindes / ihrer Kinder unter 26
Jahren denken — wie zuversichtlich blicken Sie auf die
kommenden 5 bis 10 Jahre?

= Sehr zuversichtlich = Eher zuversichtlich = Weniger zuversichtlich = Gar nicht zuversichtlich

Glauben Sie, dass ihre Kinder eine bessere / vergleichbare /
schlechtere Zukunft haben werden als Sie hatten?

= Bessere = Vergleichbare = Schlechtere

Mittelwerte (0-100) in Klammern, n = 263 (n = 134 — 263)
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66% der Eltern machen sich mehr Sorgen um die Zukunft ELTERN
ihrer Kinder, als noch vor 5 Jahren.

Machen Sie sich heute mehr oder weniger Sorgen um die Zukunft lhrer Kinder als noch vor 5 Jahren?

= Viel mehr = Etwas mehr Ahnlich viel = Etwas weniger = Viel weniger
66% sagen, dass 2 W ~ur7os meinen,
sie sich etwas oder dass sie sich etwas
viel mehr Sorgen  Kinder 15-17 Jahre (65%) 29 I oder viel weniger
machen, als vor Sorgen machen,
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In 59% der Falle entscheiden die Eltern fiir die Versicherungen ELTERN
ihrer Kinder und zahlen diese auch.

Wie entscheidet/n Ihr/e Kind/er Uber Versicherungen? Bitte wahlen Sie die Antwort, die am besten auf sie zutrifft.

mEltem oKinder 15-17 Jahre mKinder 18-25 Jahre

59%
Ich/wir entscheiden und zahlen auch die Prémien. 65%
19%
Unsere Kinder entscheiden und zahlen auch die Pramien. 13%

16%
Unsere Kinder entscheiden und ich/wir zahlen die Pramien. 16%
6%
Ich/wir entscheiden, unsere Kinder zahlen aber selbst die 50
Pramien. °
. 4% n=263
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91% der Jungen ist Sicherheit im Leben wichtig. Nur 13% geben
sich selbst ein ,,sehr gut“ zu ihrem Wissen uber Versicherungen.

Wenn du an dein Leben denkst, wie wichtig sind dir Sicherheit

bzw. Absicherung gegen unvorhersehbare Ereignisse im Leben,
d.h. fur alles, was so passieren kann?

Wenn du dir selbst eine Schulnote zum Wissen Uber Versicherungen

geben wlrdest, welche ware das?

= Sehr wichtig » Eher wichtig = Eher weniger wichtig = Uberhaupt nicht wichtig = Nicht geniigend

e e—— :
18725 Jahre 1825 Jahre (46(%)) 3 nu

TOP2 Prozente in Klammern, n = 302

= Sehr gut = Gut Befriedigend = Genigend
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[JUGEND,

Rund drei Viertel der Jungen denken oft tber ihre Zukunft nach,
die 18- bis 25-Jahrigen haufiger, als die 15- bis 17-Jahrigen.

Was stimmt eher flr dich? Was trifft eher auf dich zu?

Jugendliche 015-17 Jahre ®m18-25 Jahre

Jugendliche 015-17 Jahre =18 -25 Jahre

48%
5 Ich weil} zwar was ich mochte, aber noch ¢
72% ‘ nicht genau, wie ich das Ziel erreichen ‘ | 47%
kann.
Ich denke oft (ber meine Zukunft nach. I 66% 49%
78%
41%

Ich habe genaue Vorstellungen tber
28% meine Z_ukunft_und weil auch, wie ich zu 39%
Ich warte GroRteils ab was auf mich meinen Zielen kommen werde. .
zukommt, dann kann ich mich immer | 34% 42%

noch damit beschéftigen.
22%

Ich mache mir zwar Gedanken tiber 1%
meine Zukunft, weil® aber noch nicht 13%
genau, was ich in Zukunft haben will, °

n =263 oder wie ich da hinkomme. . 8%

n=217
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