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Nachhaltigkeit bei alltaglichen Aktivitaten — Uberblick

,Wie sehr achten Sie bei Inrem Verhalten im Alltag bei den folgenden Aktivitaten auf
Nachhaltigkeit?“

bei der Energienutzung (Heizung/ Energieanbieter) “
bei der Erndhrung 15 5
beim Einkaufen/ Shoppen 16
bei der Fortbewegung
EEE
=

bei der Freizeitgestaltung

auf Reisen 17
bei der Geldanlage/ Vorsorge M
mich achte sehr darauf © ich achte eher darauf = ich achte weniger darauf mich achte Uberhaupt nicht darauf

In %, Einfachauswahl-Matrix, sortiert nach ,ich achte sehr darauf”, n(2021)=2.015
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Nachhaltigkeit bei alltaglichen Aktivitdten — nach Geschlecht, Alter,
Berufstatigkeit, Kinder

,Wie sehr achten Sie bei Inrem Verhalten im Alltag bei den folgenden Aktivitaten auf
Nachhaltigkeit?*

Top 2 Werte

bei der Ernahrung 793 | 757|828 |782| 782 | 753|820 (832|780 822|806 778

bei der Energienutzung

(Heizung/ _79,1 78,4 | 79,7 | 71,9 78,2 | 78,8 | 82,9 | 856 | 78,7 | 80,0 | 82,5 | 75,2

Energieanbieter)

beim Einkaufen/ Shoppen 78,2 753|810 |725| 76,1 | 77,7 | 82,7 | 83,2 | 77,3 | 80,1 | 81,5 | 74,4

bei der Fortbewegung 67,6 67,4 | 67,7 |679| 64,0 | 60,2 | 708 | 754 | 64,8 | /3,8 | 66,9 | 68,4

bei der Freizeitgestaltung _68,6 68,9 | 684 | 66,5| 64,7 | 66,4 | 715 | 751 | 67,6 | 70,9 | 70,2 | 66,8

auf Reisen -60,4 59,5614 581| 56,1 | 53,8 | 64,2 | 71,5 | 58,7 | 64,3 | 61,4 | 59,3

bei der Geldanlage/

4
N
©

51,6 | 54,0 | 570 52,8 | 47,8 | 51,9 | 53,8 | 53,8 | 50,7 | 53,5 | 52,2

Vorsorge
signifikant (p<0,05 2 ="
Top 2 in %, Einfachauswahl-Matrix, n(2021)=2.015 9 G ) E?E
ES PRI
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Nachhaltigkeit bei alltaglichen Aktivitdten — nach Bundesland

,Wie sehr achten Sie bei Inrem Verhalten im Alltag bei den folgenden Aktivitaten auf
Nachhaltigkeit?*

Top 2 Werte

bei der Ernéhrung 79,3 78,1 77,5 78,3 81,9 77,3 81,4 79,4 78,0 83,1

bei der Energienutzung

(Heizung/ _79,1 754 | 80,1 | 79,7 | 833 | 820 | 796 | 794 | 763 | 775

Energieanbieter)

beim Einkaufen/ Shoppen 78,2 779 | 754 | 841 | 822 | 781 | 775 | 794 | 763 | 78,7

bei der Fortbewegung 67,6 695 | 654 | 63,8 | 70,3 62,5 | 673 | 72,2 | 68,2 | 62,9

bei der Freizeitgestaltung _ 68,6 67,0 67,5 | 65,2 69,6 71,1 70,0 72,2 69,9 65,2

auf Reisen -60,4 60,1 57,1 63,8 61,6 65,6 59,5 69,8 62,4 49,4

bei der Geldanlage/

Vorsorge -52,9 487 | 552 | 59,4 | 543 | 50,8 | 53,2 | 56,3 | 51,4 | 528
Top 2 in %, Einfachauswahl-Matrix, n(2021)=2.015 signifikant (p=0,05) é?s
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Verantwortungstrager fur Nachhaltigkeit — nach Geschlecht, Alter,
Berufstatigkeit, Kinder

,Wer ist aus lhrer Sicht fir mehr Nachhaltigkeit in unserer Gesellschaft verantwortlich?“

Wir als Konsumenten

Unternehmen

Politik

Investoren

Mittelwert, Rang, n(2021)=2.015
© Generali Versicherung AG

Rang 3 &4

Rang 4

2,15

2,11

2,29

2,23

2,09

2,02

1,98

2,16

2,07

2,04

2,23

2,27

2,15

2,19

2,14

2,26

2,20

2,28

2,20

2,23

2,20

2,22

2,36

2,48

2,35

2,40

2,40

2,49

2,46

2,41

2,44

2,46

2,37

3,24 3’22

3,26

3,17

3,22

3,25

3,30

3,28

3,23

3,26

3,30

3,18

27.01.2022

signifikant (p<0,05)
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Verantwortungstrager fur Nachhaltigkeit — nach Bundesland

,Wer ist aus lhrer Sicht fir mehr Nachhaltigkeit in unserer Gesellschaft verantwortlich?“

2,21 2,17 | 1,93 2,11 1,97 2,17 1,96 2,15 2,11

Wir als Konsumenten

2,13 2,25 | 2,16 2,24 2,29 2,20 2,23 2,26 2,20

Unternehmen
MU Rang3 [EXV 243 | 242 | 259 | 2,36 | 248 | 2,39 | 246 | 242 | 238
Investoren  BEEUIVRZ 3241 323 | 316 | 332 | 330 | 327 | 324 | 335 | 317 | 330

[ ] signifikant (p<0,05) 2 Ji:

o)
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Mittelwert, Rang, n(2021)=2.015



Wichtigkeit unterschiedlicher Bereiche durch COVID-19 — Uberblick

,COVID-19 nimmt Einfluss auf unser Leben. Gibt es Bereiche, die Innen nun personlich wichtiger
geworden sind?”

Gesundheit 63 36
Soziale Kontakte (Freunde und Familie) 48 48
_ _ I I N
Lebensqualitat / Work-Life-Balance 46 51
Finanzielle Absicherung / Arbeitsplatzsicherheit 42 55
Solidaritat in der Gesellschaft 41 5
. I [ N N I
Nachhaltigkeit 41 55
_ L [ I N I
Umwelt- und Klimaschutz 38 56
) L | [ I N N
Bewusste Ernahrung 38 59
L | [ I N I
Bewegung / Sport 36 58
Private Vorsorge (Pension, Gesundheit, Pflege etc.) 32 63
i L ---8---
ildung 26 6
_ [ I O N
Sonstiges 15 71

m wichtiger weniger wichtig = gleich bleiben

In %, Einfachauswahl-Matrix, sortiert nach ,wichtiger”, n(2021)=2.015 -aﬁ
o)
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Wichtiger gewordene Bereiche durch COVID-19 — nach Geschlecht, Alter,
Berufstatigkeit, Kinder

,COVID-19 nimmt Einfluss auf unser Leben. Gibt es Bereiche, die Innen nun personlich wichtiger

geworden sind?”

Wichtiger geworden

Gesundheit

Soziale Kontakte (Freunde und
Familie)

Lebensqualitat / Work-Life-
Balance

Finanzielle Absicherung /
Arbeitsplatzsicherheit

Solidaritat in der Gesellschaft
Nachhaltigkeit

Umwelt- und Klimaschutz
Bewusste Erndhrung

Bewegung / Sport

Private Vorsorge (Pension,
Gesundheit, Pflege etc.)

Bildung

Sonstiges

In %, Einfachauswahl, n(2021)=2.015
© Generali Versicherung AG

N 634
I 47,8
I 45,7
I 41,7
I 0.9
I 40,6
B 351
B 37
B 362
B 322
B 258

B 153

67,5

63,7

60,2

57,5

67,2

68,2

62,0

66,4

64,4

62,2

53,3

56,8

48,0

44,6

42,8

45,0

47,5

48,6

46,4

49,4

47,9

54,3

49,5

45,7

44,2

30,9

49,6

37,0

42,7

49,1

47,2

54,7

47,2

39,5

40,3

21,0

45,5

33,3

39,0

44,9

41,7

43,6

37,3

34,9

41,5

47,1

39,4

44,3

42,1

39,5

42,8

41,7

36,8

37,1

44,4

42,3

38,8

44,7

41,4

39,7

39,1

39,2

32,0

31,2

46,0

41,1

35,5

44,1

39,0

37,1

39,3

40,5

33,0

32,0

40,8

41,7

35,2

43,3

36,8

38,8

34,0

42,3

30,5

31,7

35,8

39,6

35,3

38,1

33,7

39,0

35,2

43,2

31,2

28,0

31,2

23,7

32,8

30,9

28,2

36,7

27,5

35,8

25,4

24,2

21,4

19,2

24,8

27,9

24,4

27,2

15,5

14,4

18,8

12,0

12,9

19,3

13,9

18,8

17,0

13,4

27.01.2022

signifikant (p<0,05)

GENERALI



Wichtiger gewordene Bereiche durch COVID-19 — nach Bundesland

,COVID-19 nimmt Einfluss auf unser Leben. Gibt es Bereiche, die Innen nun personlich wichtiger

geworden sind?”

Wichtiger geworden

Gesundheit

Soziale Kontakte (Freunde und
Familie)

Lebensqualitat / Work-Life-
Balance

Finanzielle Absicherung /
Arbeitsplatzsicherheit

Solidaritat in der Gesellschaft
Nachhaltigkeit

Umwelt- und Klimaschutz
Bewusste Erndhrung

Bewegung / Sport

Private Vorsorge (Pension,
Gesundheit, Pflege etc.)

Bildung

Sonstiges

In %, Einfachauswahl, n(2021)=2.015
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N 634
I 47,8
I 45,7
I 417
I 409
I 406
B 381
B 37
B 362
B 322
B 258

B 153

60,4 | 60,7 | 68,1 | 659 56,3 | 679 | 62,7 | 636 | 719
446 | 48,2 | 449 | 50,0 43,8 | 52,0 | 46,8 | 47,4 | 50,6
453 | 42,4 | 50,7 | 44,2 53,9 | 456 | 548 | 43,4 | 42,7
40,1 | 36,9 | 52,2 | 42,0 469 | 43,2 | 389 | 410 | 539
39,6 | 380 | 40,6 | 43,8 42,2 | 42,0 | 429 | 39,9 | 438
349 | 398 | 50,7 | 42,0 453 | 438 | 42,1 | 40,5 | 393
355 | 343 | 37,7 | 37,0 40,6 | 420 | 38,1 | 445 | 404
349 | 385 | 36,2 | 395 336 | 426 | 373 | 31,8 | 43,8
355 | 359 | 304 | 373 375 | 375 | 381 | 329 | 38,2
31,2 | 30,1 | 42,0 | 333 29,7 | 342 | 294 | 30,6 | 38,2
24,4 | 249 | 275 | 20,7 344 | 285 | 254 | 249 | 30,3
13,6 11,1 | 13,3 17,5 16,7 19,1 158 | 21,3 9,1

27.01.2022

signifikant (p<0,05)
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